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Pokušajte da rangirate 
krugove na slici po važnosti 





Vizuelni principi u veb 
dizajnu

Vizuelna hijerarhija 
Zlatni presek 
Hikov zakon 
Fitsov zakon 
Optički balans
Geštalt zakoni dizajna 
Beli prostor 



Vizuelni principi u veb 
dizajnu



1. Vizuelna hijerarhija

Jedna od najvažnijih principa 
efektivnog veb dizajna. 

Predstavlja redosled kojim ljudsko 
oko percipira ono što gleda.

Hijerarhija se ne postiže samo 
veličinom, već i bojom. 



Šta se prvo uočava?



2. Zlatni presek



Primeri zlatnog preseka u 
grafičkom dizajnu



 Za sajt širine 
1280px potrebno je 
imati:
 veliki box namenjen 

sadržaju i 
manji box za 

navigaciju. 
 Odnos ta dva dela 

upravo treba da bude 
manje (560px) 
naspram većeg (720px) 
kao veće naspram 
celine (1280px/1.618).

Primer zlatnog preseka u 
veb dizajnu



3. Hikov zakon 

 Nazvan po Britanskom psihologu Vilijamu Edmundu 
Hiku opisuje vreme koje je potrebno da osoba 
donese odluku na osnovu mogućih izbora koja su joj 
na raspolaganju.

 Uvećavanjem broja izbora vreme odlučivanja će se 
uvećati logaritamski. 

 Svaki dodatni izbor uvećava vreme donošenja 
odluke. 
 Ako se nude samo dve mogućnosti, odluka će biti doneta 

za mnogo kraće vreme. 



Hikov zakon 
Paradoks izbora – što više izbora date 

ljudima, veća je verovatnoća da neće ništa 
izabrati. 

Za bolje korisničko iskustvo, potrebno je 
eliminisati nepotrebne opcije. 

Ako sajt prodaje veliku količinu proizvoda, 
treba dodati dobre filtere za lakše donošenje 
odluke. 

https://www.kupindo.com/Knjige/artikli/1



4. Fitsov zakon 
 Fitsov zakon predstavlja model ljudskog kretanja 

koji se koristi pre svega u računarstvu i ergonomiji i 
koji pretpostavlja da je vreme koje je potrebno da 
se priđe ciljanoj površini (da se klikne na dugme) 
funkcija distance i veličine ciljane površine. 

 Tačnije, što je objekat veći i bliži, to je lakši za 
korišćenje. 

http://www.navidiku.rs/radio-stanice/radio-s2



4. Fitsov zakon

MS Office od verzije 2007 implementira novu 
vrstu menija - intuitivniji sa većim i još 
očiglednijim ikonama.

Primer: komandno dugme, pop-up meni, 
drop-down meni, task bar,…



5. Optički balans

Optički balans se može gledati samo 
vizuelno, ne i matematički ili fizički. 

Određen je psihološkim utiscima koje stvara 
delovanje pojedinih elemenata, zavisno od 
oblika, boja i njihovog mesta na površini:
Pravilo trećina
Z – obrazac
F - obrazac



Pravilo trećina 
Korišćenje slika u veb dizajnu je veoma 

korisno, jer slike iskazuju* ideju mnogo 
jednostavnije nego tekst. 

Slika treba da bude podeljena na devet 
kvadrata dvema horizontalnim i dvema 
vertikalnim linijama, tako da su elementi 
slike smešteni u okviru ovih linija (idealno u 
tačkama označenim kružićima). 



Struktura sadržaja po „F“ ili 
„Z“ šablonu

 „F" obrazac ili šablon se češće 
koristi kod veb stranica koje imaju 
više teksta, kada čitalac skenira vrh 
sajta sleva nadesno, a zatim gleda 
stranicu od vrha do dna
 upućuje na važnost podnaslova, pasusa, 

slika itd.

 „Z” obrazac je češći na 
jednostavnijim stranicama, naročito 
onim koje imaju dobro pozicioniran i 
istaknut poziv na akciju
 najvažniji podatak staviti unutar trougla



F - obrazac



Naše oči skeniraju stranice na 
isti način



Poziv na akciju

Najbolje mesto za poziv na akciju (CTA) je 
donji desni ugao veb stranice.

Proces skeniranja se tu zaustavlja. 
Informacije u neposrednoj blizini CTA, ili 

ispod njega, čitaocu daju saznanja zbog 
kojih će poželeti da odgovori na poziv. 



6. Geštalt zakoni dizajna 

Prema ovom zakonu ljudsko oko vidi objekte 
u svojoj celini pre nego što percipira delove. 

Korisnici uvek vide celinu veb sajta pre nego 
što izdvoje heder, meni, futer itd. 



Vizuelni principi Geštalt 
psihologije

1.princip blizine - oblici koji se nalaze blizu 
jedan drugome se udružuju.

2.princip sličnosti - slični oblici se 
međusobno grupišu.



Vizuelni principi Geštalt 
psihologije

3.princip kontinuiteta - konture koje teku u 
blagom kontinuitetu percipiramo lakše nego 
konture sa naglim promenama u pravcu (oko
je naterano da prati konturu).

4.princip zatvorenosti - naklonjeniji smo 
interpretacijama koje proizvode "zatvorene" 
a ne "otvorene" oblike.



Vizuelni principi Geštalt 
psihologije

5.princip malih površina – primarno 
uočavamo male površine kao figure koje se 
nalaze na većoj površini - pozadini.

6.princip simetrije - simetrične površine 
težimo da vidimo kao figure na asimetričnoj 
pozadini.



Vizuelni principi Geštalt 
psihologije

7.princip okruženosti - površine koje 
prepoznajemo kao okružene nekom drugom 
površinom ponašaju se kao figure.

8.princip ravnanja - proširenje principa 
blizine. To je koncept koji stvara i grupisanje 
i organizuje informacije u red.



Principi izgleda (layout-a)

Postoji pet osnovnih principa:
Kontrast
Ponavljanje
Poravnanje
Grupisanje
Beli prostor



Kontrast

Kontrast jednostavno znači da se jedna
stavka razlikuje od druge po boji, veličini itd.

Kontrast može pomoći da se npr. uhvati oko 
čitaoca, kreira naglasak ili skrene pažnja na
nešto važno. 

Kontrast čini dizajn dinamičnijim i stoga
efikasnijim u saopštavanju njegove poruke.





Loš primer: ne sme 
ništa da bude 
poredive veličine 
(sličnost)

Dobar primer: Gornji 
tekst služi da ovaj 
donji dođe do 
izražaja





Јукстапозиција
Mešanje stilova



https://www.smashingmagazine.com/

https://deuxhuithuit.com/en/

https://www.vmlyr.com/

https://forefathersgroup.com/

http://foodieswithcameras.com/indexsr.html

http://www.pokretfilm.com/

Mešanje stilova



Ponavljanje

 Ponavljanje omogućava da svaki projekat treba da 
ima dosledan izgled. 

 Ponavljanje elemenata pojačava dizajn.
 Koristite istu paletu boja koju ste unapred izabrali 

(npr. stranice sajta), veličinu slova itd.
 Ne radi se samo o estetskim razlozima - doslednost

može učiniti vaš rad lakšim za čitanje. Kada gledaoci
znaju šta mogu očekivati, mogu se opustiti i
fokusirati na sadržaj.

 Ponavljanje pruža elementu pripadnost grupi.
 Uređujemo prostor čineći ga oku prijatnijim, a 

mozgu prihvatljivijim. 



Da li je 
ovo 

lepo?

Kada gornji motiv ponovimo više puta…





https://dribbble.com/shots/3267877-Travel-
Card-Landing-Page/attachments/702386



Ponavljanje može da dosadi!
Varijacija na temu pomaže



Poravnanje

Kad god kreirate elektronski dokument, tekst će 
se automatski poravnavati.

Kada sami poravnavate objekte (na primer, slike
ili odvojene tekstualne okvire), potrebno je biti
dosledan. 

Moglo bi vam pomoći da zamislite da je vaš
sadržaj raspoređen unutar mreže. 

Svaka grupacija je takođe ravnomerno
raspoređena i poravnata u odnosu na margine.



Poravnanje

 elementi moraju da se 
nalaze u vezi jedni sa
drugima

 bolje organizuje prostor
 omogućava bolju

čitljivost. 





Grupisanje

Srodne elemente grupisati zajedno
Grupe imaju logičan poredak
Pružaju preglednost
Imaju jasno uočljiv hijerarhijski nivo

elemenata i 
Daju uvid u strukturu informacija



7. Beli prostor

Beli prostor se sastoji od delova stranice koji 
nisu zauzeti sadržajem. 

Sa stanovišta dobrog korisničkog iskustva 
čitalaca, beli (prazan) prostor unutar i oko 
sadržaja može biti ključan za njihovo 
zadržavanje na sajtu.
Povećati margine da se bolje odvoje delovi 

sadržaja.
Proširiti razmak između paragrafa
Podesite visinu redova i razmak između slova
Okružiti praznim prostorom težišni deo sadržaja



Izbor pozadine 

Treba koristiti jednostavnu pozadinu ili je uopšte 
ne koristiti

Pozadina ne treba da odvlači pažnju posetilaca 
sajta

Najbolja je ona pozadina, koju posetilac sajta i 
ne primećuje

Osim bele pozadine, koristiti pastelne boje i 
blage paterne i teksture

Većina boljih sajtova ima belu pozadinu: 
www.google.com, www.yahoo.com, 

www.b92.net, www.rts.rs,...



Šta ne treba koristiti za 
pozadinu? 

Izbegavati drečave pozadine i jake boje
Izbegavati prenaglašene paterne koji 

odvlače pažnju, kao i upotrebu slika ili clip-
artova za pozadinu

Ne koristiti bliske tonove za tekst, slike i 
pozadinu



Dobar izbor pozadine

Ovo je dobar primer izbora teksture za pozadinu. Ovo je dobar primer izbora teksture za 
pozadinu. Ovo je dobar primer izbora teksture za pozadinu. Ovo je dobar primer izbora 
teksture za pozadinu.

Ovo je dobar primer izbora teksture za pozadinu. Ovo je dobar primer izbora teksture za 
pozadinu. Ovo je dobar primer izbora teksture za pozadinu. 

Loš izbor pozadine

Ovo je lošprimer izbora teksture za pozadinu. Ovo je loš primer izbora teksture za 
pozadinu. Ovo je loš primer izbora teksture za pozadinu. Ovo je loš primer izbora 
teksture za pozadinu.

Ovo je loš primer izbora teksture za pozadinu. Ovo je loš primer izbora teksture za 
pozadinu. Ovo je loš primer izbora teksture za pozadinu. 

Najgori izbor pozadine

Ovo je najgori primer izbora teksture za pozadinu. Ovo je najgori primer izbora 
teksture za pozadinu. Ovo je najgori primer izbora teksture za pozadinu. Ovo je 
najgori primer izbora teksture za pozadinu.

Ovo je najgori primer izbora teksture za pozadinu. Ovo je najgori primer izbora 
teksture za pozadinu. Ovo je najgori primer izbora teksture za pozadinu. 



Tekst na veb-sajtu 
Tekst na sajtu mora biti čitljiv.
Što je veći kontrast između boje teksta i boje

pozadine to je bolja čitljivost teksta. 
Najbolja moguća varijanta je crna boja teksta na

beloj pozadini. 
Kombinacija boje pozadine i teksta mora biti

prijatna i lako čitljiva. 
Izbegavati drečave kombinacije, kao što je npr.

crveni tekst na ljubičastoj pozadini. 
Ne koristiti kombinacije koje zamaraju oči. 



“Tipografija je umetnost upotrebe crnog 
da bi se istakle beline”



Tipografija

Bavi se izborom i organizacijom oblika slova i 
drugih grafičkih karakteristika štampane 
strane. 

To je vizuelni sistem stvoren kroz međusobni 
odnos elemenata pisma i pozadine.

Umetnost tipografije je dinamički sistem 
vizuelnog kontrasta između fontova, blokova 
teksta, naslova i okolnog praznog prostora.

Ukoliko svaku stranu prepunite tekstom, 
posetioci će videti zid sivila i biće odbijeni 
nedostatkom kontrasta. 



Dinamika slovnog niza

Kontrasni elementi strane:
Razmak između slova - kerning
Razmak između reči
Razmak između linija - leading
Margine



Dinamika slovnog niza

Tip fonta - Arial, Times New Roman, Comic 
Sans

Stil - Regular, bold, italic
Veličina - pt vs. pixel (14pt, 19px, 20pt, 27px, 36pt, 

48px,…)
Boja - (red, green, orange… )
Specijalni efekti - underline, shadow, 

superscript,subscript,



Fontovi na veb 
prezentacijama

Serifni – slova su kitnjasta.
Pogodni su za zaglavlja i druge naslove

Primer: Times New Roman, Georgia

Sans-serifni – bezserifni fontovi – nisu 
kitnjasti – slova su zaobljena i šira
Dobri su za zaglavlja kod štampanja i tekst

na ekranu
Nisu dobri za tekst ispisan kurzivom
Primer: Arial, Helvetica, Verdana, Tahoma

A A



Kombinovanje fontova



Kombinovanje 
fontova



Pravila tipografija

Koristite najviše 3 
fonta na veb
stranicama.



Važnost izbora boja

Preko 80% vizuelnih informacija je povezano
sa bojom. 

Ovo je faktor koji se odnosi na prvi utisak.
Npr. sajt koji promoviše dečije igračke sigurno 

neće biti crno bele boje. 
Potrebno je kroz dizajn sajta, provući notu 

emocije koja se najbolje slaže sa poslovnom 
delatnošću. 

Ako se boja brenda nadovezuje na ovaj 
princip, onda sve izgleda još lepše.



Važnost izbora boja

 Boja privlači pažnju
 Boja prodaje proizvod
 Boja ostavlja pozitivan utisak
 Boja čini informaciju jasnijom
Previše boja može da razdraži, 

premalo boja da izazove dosadu. 


