SPISAK TEMA ZA SEMINARSKE RADOVE 1Z MARKETING ISTRAZIVANJA
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Subjekti u marketing istrazivanjima
Marketing informacioni sistem
Marketing sistem podrSke odlu¢ivanju (MDSS)
Proces marketing istrazivanja
Planiranje marketing istraZivanja
Eksploratorna istrazivanja
Deskriptivna istrazivanja
Metodi marketing istrazivanja
Paneli u marketing istrazivanjima
. Baze podataka u marketing istrazivanjima
. Metodi prikupljanja primarnih podataka
Metod ispitivanja
Tehnike u istrazivanju motiva potrosaca
Upitnik u marketing istraZzivanjima
Skale za merenje stavova potrosaca
Metod posmatranja u marketing istrazivanjima
Eksperiment u marketing istraZivanjima
Uzorak u marketing istrazivanjima
Predvidjanje prodaje proizvoda
Predvidjanje prodaje usluge
. Predvidjanje konjunkture na trzistu
Marketing istrazivanje za potrebe donosenja investicionih odluka
Istrazivanje za potrebe marketing miksa
Istrazivanje za potrebe novog proizvoda
Istrazivanje za potrebe distribucije
Istrazivanje za potrebe promocije
Istrazivanje Stampanih medija u Beogradu
Istrazivanje elektronskih medija u Beogradu
IstraZivanje Interneta u Srbiji
Merenje vrednosti brenda
Merenje brenda nacije
Procena konkurentske prednosti
. Merenje satisfakcije potrosaca
Model neuronske mreze u merenju satisfakcije potrosaca
Merenje kvaliteta usluga
Istrazivanje trzista u Srbiji
Medjunarodno marketing istrazivanje
Nove tehnologije i marketing istrazivanje
. Internet u prikupljanju podataka
. Etika u marketing istrazivanju
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Primena statisticke tehnike u konkretnom marketing istraZivanju

Primena regresione analize u istrazivanju traznje
Analiza jedne varijable

Analiza razlika izmedju dve varijable

Analiza medjuzavisnosti izmedju dve varijable
Analiza viSe varijabli koje su medjusobno povezane
Analiza viSe nezavisnih varijabli

Izbor metoda analize
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