
XI недеља 



 Дефинисање цене као инструмента маркетинг микса. 

 Процес одређивања цене. 

 Ценовне тактике. 



 Цена је једини елемент маркетинг микса који ствара приход.  

 





 Одређивање цена производне линије;  

 Одређивање цена за додатне производе (опрему); 

 Одређивање цене везаних производа;  

 Одређивање двојних цена;  

 Одређивање цена нуспроизвода; 

 Одређивање цене за пакете производа.  



 Количински попуст; 

 Готовински попуст; 

 Куповина преко сајта; 

 Сезонски попуст;  

 Попусти на основу времена куповине;  

 Промотивне цене; 

 Плаћање на рате; 

 Психолошке цене. 


