SPISAK TEMA ZA SEMINARSKE RADOVE IZ MARKETINGA

Holisticki marketing

Planiranje marketing aktivnosti
Organizovanje marketing aktivnosti
Kontrola marketing aktivnosti
Socio-kulturno okruzenje

Marketing informacioni sistem
Proces marketing istrazivanja

Metodi prikupljanja primarnih podataka
. Marketing odnosa sa potrosacima

10. PonaSanje potroSaca

11. Ponasanje poslovnih kupaca

12. Segmentacija trzista

13. Pozicioniranje brenda

14. Proizvod kao instrument marketing miksa
15. Cena kao instrument marketing miksa
16. Kanali prodaje

17. Maloprodaja

18. FranSizing

19. Marketing logistika

20. Marketing komunikacije

21. Medijsko oglasavanje

22. Unapredjenje prodaje

23. Odnosi s javnoséu

24. Direktni marketing

25. Li¢na prodaja
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